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Ogolnopolska Kampania Spoteczna dla
Sieci Natura 2000

Miejsca zyjace — Miejsca do zycia

Konferencja prasowa
Warszawa, 15.07.20009r.




Postrzeganie Sieci Natura 2000
w Polsce
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Brak szerokie] informacji na temat:

» ograniczen i korzysci,

» uprawnien przystugujacych réznym grupom spotecznym
lub organom witadzy w zakresie tworzenia | zarzgdzania
obszarami NATURA 2000,

» btedne opinie | negatywne spostrzeganie Sieci,

» brak dialogu spotecznego,

» fatszywe skojarzenia z restrykcjami i ograniczeniami w
wykorzystaniu terenu.
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» Zwiekszenie wiedzy spoteczenstwa na temat Sieci
Natura 2000

» Promocja mozliwosci zrownowazonego rozwoju
gospodarczego lokalnych spotecznosci (turystyka,
promocja regionu, doptaty z UE)

» Uswiadomienie koniecznosci zaangazowania
poszczegoblnych interesariuszy w zarzadzanie obszarami
Sieci Natura 2000 oraz we wdrazanie Dyrektywy
92/43/EWG
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Ramy czasowe Kampanil ...
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Ogolnopolska kampania prasowa
17.08.- 4.10.20009r.

Ogolnopolska kampania billboardowa
1.09. - 30.09.20009r.




Narzedzia Kampanii
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Artykuty prasowe w prasie lokalne]

Ekspozycja billboardow

we wszystkich miastach wojewaodzkich
W Polsce
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Ekspozycja billboardow

we wszystkich miastach wojewodzkich w Polsce
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Wykonawcg kampanii jest firma
WYG International Sp. z o.0.
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